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La aparicion de nuevas tecnologias ha permitido que lo lejano sea cada vez mas cercano.
Al no existir limites ni distancias, surge la pregunta por saber quiénes somos, qué significa ser
latino, cémo nos ven y cémo nos vemos. La posibilidad de reconocernos a través de nuestras
experiencias, construyendo asi nuestra propia historia, a partir de las cosas simples, los detalles,

las singularidades.
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Los tratados de libre comercio son las vias de
apertura con que los paises aseguran su ingreso a
la “aldea global”. Desde mucho antes, la creatividad
y la tecnologia se han preocupado de acercar a
las personas, haciendo de la distancia una
palabra obsoleta.

Asi como en su tiempo, la aparicién de la imprenta
genero la envidia y la desconfianza de quienes
custodiaban —hasta ese momento— el conocimiento,
tratandola incluso de demoniaca, en el siglo que
recién dejamos, la creacién de nuevos medios
infor-mativos, tales como la radio y la television,
reactivaron la creencia de que cada nueva
tecnologia iba a enterrar, sin compasién,

a la desarrollada previamente.

Con el despegue de internet, se dijo incluso que

el libro habia muerto. El impacto fue tal, que a
mediados de los noventa, algunos como el dise-
fiador grafico y sociélogo estadounidense David
Carson, hicieron suya esta aseveracién'. Junto al
naciente siglo veintiuno el auge de las punto com
despert6 el hambre de todos: quien se preciara de
importante o exitoso, debia tener junto a su tarjeta
de presentacion impresa, una pagina web.

Hoy nos enfrentamos a una nueva realidad, donde
comunicarse pareciera ser cada vez mas facil.
Es imposible andar desconectado cuando los
teléfonos celulares reciben y envian e-mails,
mensajes de texto, ademas, a la vez son camara
fotografica, agenda, radio, reloj, calculadora y
despertador, transformandose, incluso, en un
objeto de deseo. Ya nos hemos acostumbrado a

todo un universo de sonidos polifénicos. Las redes
son inalambricas y nos permiten navegar desde
cualquier parte. Conclusién: Nuestra vida ahora
es portatil.

De esto, los guries mediaticos hace tiempo que

se dieron cuenta, es por eso que nos bombardean
con infinitas posibilidades de interconectividad,
desde el popular Hotmail con su ilustre Messenger,
pasando por Google o Kazaa. La oferta es literal-
mente al gusto del consumidor. Si eres devoto de
“Mr.Jobs” o “Mr. Gates”, si tu religion es Mac Os

o Windows, esto es sélo el comienzo.

Silo lejano esta cada vez mas cerca; silos limites
ya no son geograficos, sino que son en directa
relacion al ancho de banda de la conexién a inter-
net que cada persona tenga. ;Valdra realmente la
pena hablar de paises o continentes? ;Podremos
hablar de una identidad nacional o regional?
(Importa, mas alla de lo obvio, nacer en este
momento “acd” o “alla”? ;Existe realmente

alguna diferencia?

LATINOAMERICA ES UN PUEBLO AL SUR DE ESTADOS UNIDOS?_

Han pasado mas de veinte afios desde que Los
Prisioneros entonaran por primera vez esta cancion.
Desde esa fecha hasta ahora, casi sin quererlo,
Estados Unidos ha debido aprender a hablar en
espariol. El crecimiento sostenido de los latinos,
durante estos afios, ha permitido que su voto se
convierta en voz. Una voz que incluso da vuelta
elecciones, algo que supo aprovechar sin problemas
George W. Bush. Tal ha sido su penetracién en

el mundo el fenémeno de lo latino, que artistas



The appearance of new technologies has brought what used to be far away much closer.
Without the limit once created by distance, the question arises about who we are. What does
it mean to “be Latin”? How are we seen and how do we see ourselves? We have the possibility
to recognize ourselves through our experiences, thus constructing our own history based on
the simple things, such as details and singularities.
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como Ricky Martin o Shakira, son referentes
mediaticos en cualquier rincén conectado a MTV.
Estamos de moda, a todos les parecemos atractivos,
inclusive sexies (no olvidemos el mito del latin
lover). Ahora, cuando nos preguntan a nosotros,
“los latinos”, quiénes somos, como nos identifica-
mos... ;(qué contestamos finalmente?

Siendo ambos latinos, ;es igual un argentino a un
brasilero? Basta con dejarlos hablar un rato de futbol.
jPara qué preguntarles por el Diego o Pelé! Cierta-
mente, lo que nos retine también nos separa.

Tuve la dicha de conocer este ano a Felipe Taborda.
Dentro de lo mucho que conversamos me conté
una frase de un colega brasilefio, que recuerdo
al momento de escribir estas lineas: “mientras
mas se estire la onda, mas lejos llegara la piedra”.
Vale decir, mientras mas miremos hacia atras,
hacia nuestro pasado, veremos finalmente mas
lejos, hacia nuestro futuro.

Quizas ahi esta la respuesta, la esencia de la
pregunta. Pero no se trata de ponerse chauvinista,
sino todo lo contrario. La idea es, uno es un ser
esencial, por sobre un apellido y una nacionalidad:
historia y memoria. Aquellos preciados intangibles
que construyen nuestras vidas. Tal como lo plan-
tea un viejo dicho popular: uno es fruto de sus
propias experiencias.

Vivir “de extranjero” es un buen ejemplo. Ser un
ciudadano universal nos permite atesorar aquellos
detalles que son esencialmente particulares de
cada cultura y pais. ;Qué afioran nuestros amigos y

familiares que viven fuera, cada vez que se
acuerdan de Chile? Mds que las imagenes de
postal, lo que realmente les hace falta son aquellas
cosas simples, los detalles, las singularidades.

La marraqueta, la chirimoya, el super 8... un sinfin
de pequetios pero a la vez grandes productos,
que condicionan la personalidad de una nacién.
Bien lo entendieron Eugenio Garcia y Guillermo
Tejeda para la Expo Sevilla de 1992, cuando
realizaron sus cajas/objetos, las que contenian
una parte de ese Chile, que junto al polémico
iceberg, todavia se encuentra presente dentro del
imaginario colectivo nacional®. Recientemente,
la multinacional Interbrand4, se ha hecho cargo
de nuestra nueva imagen paiss. Presentada a
fines de noviembre pasado, esta marca apela a
sorprender, publicitando en su eslogan “Chile
sorprende, siempre”. Debo reconocer que lo logra
y de qué manera: de manera negativa, jlamentable!
150 mil délares costé la primera parte de este
experimento, que se traduce en la palabra Chile
coronada con una constelacion de estrellas de
cuatro puntas. Una suerte de Frankenstein
corporativo, al que a la fuerza, trataron de armar
por partes, cada una representada por un color

y una frase cliché®. Sélo a modo de ejemplo:
es el color ocre anaranjado el color de la gente
emprendedora de este pais? Habria que pregun-
tarle ala famosa sefiora Juanita, quien por estas
fechas de elecciones, es el referente obligado

de todos los bandos y colores politicos.

Crear conciencia es tarea de todos y no de unos
pocos. Aligual que un blog?, todos tenemos
algo que decir.
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CITAS BILIOGRAFICAS

1. Lewis Blackwell edité el afio 1995, un libro recopilatorio sobre el
trabajo de Carson, titulado “The End of Print” (el fin de la impresion).
El nombre de esta publicacion, un acido juicio a la realidad imperante,
calé tanto o mas que el celebrado trabajo decontructivista que aqui
se presentaba, catapultando la fama de este ex surfista, al punto de
convertirlo en uno de los iconos del disefio grafico de los noventa.

2.El popular tema del mismo nombre, autoria del grupo nacional
Los Prisioneros (La voz de los 80's,1984), refleja sin tapujos ni remor-
dimientos la mirada “sudaca” de los afios 80°s. Sera, paradéjicamente,
el video “We are Southamerican Rockers”, el encargado de dar inicio a las
transmisiones del canal por cable MTV Latino, casi 10 afnos después.

3. Guillermo Tejeda escribe, en su pagina web, sobre esta experiencia:
http://www.guillermotejeda.cl/hazanas4.html

4. www.interbrand.com

5. Para mayor informacion mas detalallada:
http://www.prochile.cl/noticias/noticia.php?sec=5612.

6. Es interesante visitar este e-zine, en el cual se ha debatido sobre
el tema: http://www.colormagenta.cl/?p=58#more-58

7.Un blog o weblog es un sitio web facil de usar (ya que no se requieren
conocimientos de programacion), en el cual se puede expresar rapida-
mente opiniones e interactuar con otros usuarios, entre muchas
otras cosas.



