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La grafica como artefacto cultural entre 1970 y 1980

[ART, POWER AND CONSUMPTION IN CHILE: GRAPHICS AS CULTURAL ARTIFACT FROM 1970 TO 1980]

ARTE, PODER Y CONSUMO EN CHILE:

resumen_ El siguiente articulo tiene como objetivo identificar algunas claves que explica-
rian el desarrollo de la grafica en Chile durante la década de los anos setenta, entendida ésta
como una expresion cultural que tuvo la capacidad de representar los profundos cambios que
experimentaba el pais. Esta capacidad de representacion se expresé en dos momentos deter-
minantes para la grafica: el periodo comprendido entre los afios 1970 y 1973, donde se orient6
fundamentalmente a simbolizar manifestaciones de tipo socioculturales y politicas —en que
el Estado asumié un rol protagénico en los cambios—, y el periodo comprendido entre los afos
1974 y 1980, donde, como resultado del quiebre que representé el Golpe de Estado de 1973, el
diseno grafico se va a reorientar bajo las l6gicas del consumo como orientador de nuevos valo-

res sociales y estéticos.
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abstract_The object of this article is to identify certain hints for the explanation of the
development of graphics in Chile during the 70s, assuming graphics as the cultural
expression representing the profound changes experienced by the country. This capacity
for representation expressed itself in two periods particularly crucial to graphics: the
period between 1970 and 1973 where graphics’ main focus was to be a symbol of social
cultural and political manifestations —in which the State played a leading role concerning
changes—,and the period between 1974 and 1980 when, as a result of the clash caused

by the coup d'état in 1973, graphic design suffers a reorientation based on the logics of
consumption as new social and aesthetic values orientation.
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Este articulo es parte de la investigacion financiada por
el Proyecto Fondecyt Regular 2011-2012 N°1110616, “Arte,
podery consumo en Chile: la grdfica como artefacto
cultural entre 1970 y 1980. Del afiche al aviso de prensa”.
En este estudio participan Camila Undurraga (co-inves-
tigadora), Antonia Casanueva, Camila Varela y Sabrina
Osorio (alumnas tesistas).

El disefio grafico (y, en un sentido amplio, las
distintas manifestaciones estéticas) se explica
como producto de contextos socioculturales
mayores. Es decir: la grafica como parte de una
época particular que la condiciona y de un relato
que la valida y le da sentido. Estas caracteris-
ticas, junto a su creciente protagonismo en el
espacio publico de los afios setenta y su influen-
cia en el campo estético, le otorgé la dimensién
de artefacto cultural, por su sintonia con los
cambios que enfrento la sociedad chilena duran-
te esta década.

Esta necesidad de sintonia con las demandas

de cambio se materializé en dos momentos
diametralmente opuestos, donde la grafica ex-
perimenté un desplazamiento desde propuestas
que buscaron sus referentes visuales en los mo-
vimientos sociales y en un Estado benefactor, a
otro, donde sus referentes se vincularon a valo-
res estéticos y sociales propios de una sociedad
de consumo. Estos dos momentos del disefio
grafico chileno se expresaron a través de dos

soportes que hoy nos resultan emblematicos: el
afiche (periodo 1970-1973) y el aviso de prensa
publicitario (periodo 1974-1980).

EL AFICHE ENTRE 1970 Y 1973: MOVIMIENTOS SOCIALES
Y ECLECTICISMO ESTETICO_! El periodo comprendido
entre los afios 1970 y 1973 constituye una de las
etapas de mayor produccion e impacto publico
del afiche. Esto no respondié necesariamente

a una accién coordinada desde el ambito de la
plastica sino que a un contexto sociopolitico que
articulé un proyecto politico-cultural que tendra
enla grafica, y especialmente en el afiche, uno
de sus principales agentes de difusion. Es decir,
el desarrollo del afiche durante este periodo se
entiende como un esfuerzo orientado a promo-
ver visiones de mundo asociadas a un proyecto
politico y social asi como a la busqueda de un
lenguaje visual funcional a estos objetivos.

Una de las principales caracteristicas del afi-
che de estos afios, al menos en el plano de las
intenciones, fue una orientacion estética que
diera cuenta de una identidad nacional propia,
en intima relacién con el mundo popular y los
movimientos sociales, orientaciéon que también
se expreso6 en otras manifestaciones artisticas
(como por ejemplo en la “Nueva cancién chile-
na’”, a través de propuestas musicales de grupos
como IntiIllimaniy Quilapayun). No obstante
esto, el disetio del afiche no obedecié a un corre-
lato estrictamente partidista o militante, lo que
dio lugar a distintas representaciones —como la
nifiez, la juventud, la mujer, la familia, el traba-
jo—de forma ecléctica e incluso contradictoria
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respecto a los imaginarios del discurso oficial
del mundo politico (Castillo, 2006).

Como ejemplo de esto podemos senalar la serie
de afiches realizados por Waldo Gonzalez y Ma-
rio Quiroz para la Polla Chilena de Beneficencia,
donde es posible identificar una estética que
apelé a una identidad visual asociada a lo po-
pular, combinada con referentes que van desde
el muralismo a una psicodelia cercana al pop
art estadounidense. En una perspectiva similar
se encuentra la obra de los hermanos Antonio y
Vicente Larrea, quienes desarrollaron, mediante
una amplia propuesta grafica, un lenguaje mas
ecléctico en el que se articulaban elementos vi-
suales del mundo popular y la cultura de masas,
junto ala influencia de disenadores como Heinz
Edelmann y Tomy Ungerer.

Como parte de este eclecticismo estético que
present6 el afiche de este periodo, también es
posible identificar -aunque en menor grado-

motivos asociados a la gestualidad artistica de
los afiches de Mayo del 68. Este es el caso del
pintor José Balmes, en cuya propuesta grafica se
advierte una clara influencia de las vanguardias
de la segunda mitad del siglo XX, donde se pue-
den encontrar, por ejemplo, elementos del arte
conceptual de los afos sesenta.

EL AVISO PUBLICITARIO COMO DISPOSITIVO DE CONSU-
MO E iCONO DE UN PROYECTO SOCIOCULTURAL_

Si consideramos, como ha planteado Baudrillard
al analizar el fenémeno del consumo, que una
de las primeras reivindicaciones del hombre es
que se ocupen de sus deseos, de formularlos y
dotarlos de imagenes (Baudrillard, 1988:197-198),
no es extrano que la publicidad se constituya

en un signo de los tiempos y un actor central

del espacio publico que entra en las costumbres
y forma parte de la sociedad contemporanea
(Dorfles, 1985:187). Como consecuencia de esto,

el discurso publicitario adquiere una influencia
determinante en la construccion de las visiones

de mundo y en la generacion de estilos de vida
propios de una sociedad de consumo, donde su
estética evoca las emociones de la vida cotidiana
e influye en la imagen de si mismo y en la de los
otros (PNUD, 2002).

Esta influencia sociocultural de la publicidad

se vera incrementada de forma significativa en
Chile a partir de la implantacién de un modelo
econémico de libre mercado luego del Golpe de
Estado de 1973. En efecto, es desde los primeros
afios de la dictadura que se va a experimen-

tar un importante incremento de la inversién
publicitaria, lo que traera como consecuencia

la necesidad obligada para los disefiadores de
adquirir nuevas competencias profesionales que
respondan a una nueva légica de produccién
asociada al consumo y a propuestas estéticas

de caracter transcultural y funcional a las de-
mandas del mercado. En este periodo, el relato
politico y la busqueda de un lenguaje visual de
acompaiiamiento previo a septiembre de 1973
ceden terreno frente a un modelo que pone al
consumo y al mundo de los productos como una
nueva practica de vinculacién social. Es a partir
de lo ideolégico y cultural que el disefio grafico
comienza a constituirse en referente icénico

de la instalacion de marcas, entendidas como
categorias sociales dinamizadoras del relato
social del consumo. En este sentido, la reflexion
planteada por Larrain respecto del paso de un
énfasis en los movimientos colectivos a otro

en el consumo como base de la construccién de
identidades durante la dictadura (Larrain, 2001)
tendria un nitido correlato en el caso de la grafi-
ca publicitaria.

Lo anterior trajo como resultado que el aviso
publicitario en prensa durante la segunda mitad
de la década experimentara un significativo
desarrollo en comparacioén con otros soportes
de disefio grafico, donde su propuesta visual se
caracterizé por el protagonismo de los objetos y
las marcas. Con esto se buscaba poner el acento
en la presentacion y capacidad del producto de
generar un deseo y sentido para el consumidor
mas que en la generacién de un relato estético
caracteristico. Es decir, se instalé al producto
como foco de la comunicacién, fundamental-
mente a través de la produccion fotografica,
legitimandolo como promesa cualificada de la
individualidad personal asociada a una mejor
posicién o estatus social.

La instalacion de este foco de comunicacién
como objetivo central, redundé en el protagonis-
mo de la marca asociada al producto en distintas
piezas publicitarias, donde mas alla de estable-
cer diferencias de estéticas o lenguajes propios,
se dio una homogeneizacién de la grafica bajo
estas directrices: la presencia del producto junto
alamarca yla promesa, se establecieron como
contenidos de base. Como consecuencia, el dise-
fio grafico se readecud al contexto de una socie-
dad mediada en sus relaciones sociales por el
consumo, transformandose en un dispositivo de
difusién del nuevo proyecto sociocultural.

Estas condicionantes se van a traducir en pro-
puestas graficas que, desde la actualidad, pueden
considerarse de bajo valor estético y carente

de contenidos artisticos en comparacién con el
afiche. Sin embargo, estas propuestas cumplie-
ron con c6digos de presentacién transversales: la
marca, el producto y la promesa al consumidor
como sujeto, donde el rol del disenador se vio aco-
tado ala generacién de propuestas que desem-
pefiaran estos preceptos de base. En estos avisos
es relevante destacar que, si bien son productos,
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Waldo Gonzalez-Mario Quiroz.
En el nifio, la diarrea se hace la mosca muerta,1972.
Coleccion UTEM.

marcas y objetos que buscan legitimarse a nivel
de la cotidianeidad del consumidor, todos se pre-
sentan en contextos de ficcion y, por lo tanto, son
ajenos a la vida cotidiana real de esos afios.

CONSIDERACIONES GENERALES_ De lo expuesto an-
teriormente es posible sostener que el relato de
la grafica de los afios setenta en Chile sufre pro-
fundos cambios tanto es sus connotaciones so-
ciales como en su lenguaje y ejecucién artistica.

En primer lugar, el periodo comprendido entre
los anios 1970 y 1973 caracteriza al afiche como un
referente en la creacion y articulacion del espa-
cio publico por medio de una propuesta visual
caracterizada por el uso de un repertorio extraor-
dinariamente amplio e incluso contradictorio,
en donde el eje central reside en la constitucion
de un lenguaje grafico al servicio del proceso de
transformacion politica que experimentaba el
pais y que apelaba a la representacion de distin-
tos actores sociales y segmentos de la sociedad.
Con posterioridad al Golpe de Estado de 1973 la
légica y validacién del afiche como referente
cultural-ideoldgico-politico es desplazado por el
aviso de prensa, que persigue como objetivo la
generacion de una propuesta grafica no centrada
en la validacién de actores sociales sino en la
generacion de una nueva forma de presentar y
valorar el mundo de los objetos y su significa-
cién, con un marcado acento en los conceptos de
producto, marca y promesa de un sujeto social
mejorado. En rigor, esta ficcion contribuyé a
socializar un imaginario visual que facilitaria
posteriormente el rol asignado a las marcas en
una sociedad de consumo.
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